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Kluczowg umiejgtnoScia firmy jest umiejgtnoSc tworzenia klientow - . brucker

- SKUTECZNY MARKETING - czyli JAK SPRZEDAWAC LEPIEJ
Gzego sig dowiesz na konferenciji?

(l:\_\’r\) Jak sprzedac wiecej, nie wydajagc wiecej na marketing?
e sprawdz, gdzie i dlaczego gubisz klientéw
e zamykaj wiecej transakcji bez dodatkowych kosztéow

@\’r\) Jak zwiekszy¢ sprzedaz bez ciggtych promoc;ji?
e promocja nie uratuje ztego modelu sprzedazy
» zoptymalizuj kazdy etap drogi klienta - skaluj to, co dziata naprawde

() Jak méwié, zeby klienci stuchali?
o Kkorzystaj z technik psychologii konsumenta i skutecznie
wptywaj na decyzje

Na konferenciji poznasz zupetnie nowe podejscie do marketingu:

STARE PODEJSCIE NOWE PODEJSCIE

Pozyskaj wiecej klientow Zoptymalizuj proces marketingowy

Kontroluj proces, gdzie i dlaczego gubisz
Zréb promocje, bo nie idzie klientow - likwiduj waskie gardta
i usprawniajg przeptyw klientow

Dopracuj model komunikacji

Wydaj wigcej na reklame i skaluj tylko dziatajgce rozwigzania

Zobacz petny obraz zachowan klienta

Popraw wskazniki marketingowe . .
i zarzgdzaj przeptywem

Klient nie kupuje Klient nie rozumie Twojego przekazu

D Bonus specialny dla uczestnikow
« Mapa customer journey — szablon wizualny procesu marketingu
i sprzedazy do zastosowania w Twojej firmie
o Tracker KPI - excel do mierzenia skutecznosci na kazdym etapie
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KONFERENGJA INTERAKTYWNA

8:30 Kawa na dobry start i odwiedzenie stoisk Partnerow
9:00 Powitanie gosci i przedstawienie prelegentow - Arkadiusz Walus
9:05 Branzowe stowo wstepu - Wiestaw Grzyb | ROMET

9:15 Metodologie badania rynku rowerowego Polsce oraz wnioski z tego badania -
Marcin Sniegocki | SHIMANO

9:35 Analiza sprzedazy rowerdw i akcesoridow na rynku polskim ze szczegolnym
uwzglednieniem rosnacej sprzedazy online - Marek Skomorowski | ALLEGRO
10:00 Czescé 1
Strategia Marketingowa — Grzegorz Wachowicz

(r:\_\’r\) Marketing i sprzedaz to proces - jak nimi prawidtowo zarzgdzac - 30 min
o szybkie i tatwe tworzenie mapy procesu marketingu i sprzedazy
e zarzadzanie customer journej

Q:\_\’r\) Jak powstaje decyzja zakupu - 45 min
» gtowne zasady psychologii konsumenta
e jak klient podejmuje decyzje?
e co wptywa na decyzje zakupu?
e proces decyzyjny konsumenta

@__\;\) Jak budowac przekaz marketingowy, ktory dziata - 60 min
e zauwazyc-zapamietac-zadziata¢ (notice, remember, activate)
e jak tworzy¢ skuteczne reklamy - przyktady
e przekaz emocjonalny vs racjonalny
e jak budowa¢ skuteczne promocje handlowe

—

(0 Spotecznosc klientow - klucz do sukcesu w nowoczesnym marketingu
45 min

e marketing retencyjny i CRM

e jak budowac spotecznosc

e wykorzystanie Social Mediow
o spotkania z klientami

13:00 Przerwa obiadowa i czas na odwiedzenie stoisk Partnerow

Bufet kawowo-deserowy bedzie dostepny caty czas podczas trwania wyktadow, aby nie traci¢ czasu na przerwy
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KONFERENGJA INTERAKTYWNA

14:00 Jak wykorzystac potencjat targow — Arkadiusz Walus

14:15 Czes$c 2
Marketing w Handlu — Grzegorz Wachowicz

@\;\) Rola sklepow offline w nowoczesnym handlu - 30 min
o funkcje sklepow offline w nowoczesnym handiu
e inspirujgce przyktady sklepow z catego sSwiata
e nowe formaty offline i online
Q:\_\’r\) In store Marketing czyli skuteczna komunikacja w sklepie
i na stronie www - 30 min
e sprzedawcaijego rola
» aktywacja pamiecii dostepnos¢ mentalna
 metody komunikacji w sklepie i stronie ecommerce
d\_\;\) Najnowsze trendy w handlu i marketingu - 30 min

e gdzie klient szuka informac;ji?
e personalizacja i dialog z klientem
» dlaczego handel musi sie szybko zmieniaé?
e jak mozesz tatwo adaptowac sie do zmian?
Q:\_\’r\) Pricing psychologiczny - 45 min
e rzeczywiste postrzeganie ceny i rozumienie wartosci
» technikii “sztuczki” w komunikacji ceny
Q:\_\’r\) Wykorzystanie Al w marketingu - 30 min
e praktyczne zastosowania Al z przyktadami
e najwazniejsze narzedzia Al do zastosowania

(M0 Jak mierzyc jakosc i skutecznosc¢ dziatan w lejku marketingowym? - 15 min

e matryca KPI

17:15 Dyskusja konncowa
17:30 Zakonczenie konferencji i czas na odwiedzenie stoisk Partneréow
19:00 Kolacja integracyjna dla osob, ktére wykupity udziat

Bufet kawowo-deserowy bedzie dostepny caty czas podczas trwania wyktadow, aby nie traci¢ czasu na przerwy



